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CARRERA: LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA
Facultad: CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Dominio: DESARROLLO LOCAL Y EMPRENDIMIENTO SOCIOECONOMICO SUSTENTABLE.
Carrera: LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA
Asignatura: COMUNICAGION INTEGRAL DE MERCADOTECNIA Cédigo: 407 csa-gnm”qﬂ.ﬁ”wi? Profesional Campo de formacién: Practica Preprofesional
Semestre: CUARTO Paralelo: Horario:
. - 2 R 5 Horas componente de Horas componente trabajo
Plan de estudios: N°. Créditos: 4 Horas comp 64 prictica y expefimentacién: 3z iy B4
Prerrequisitos: FUNDAMENTOS DE MERCADOTECNIA
Periodo académico: 2019-2020 Ciclo: — |
Docente: O — b e M____»wq_*mmﬂhm EN INVESTIGACION DE MERCADOS, MASTER EN ADMINISTRACION DE

ion de t n.._oqﬂh de L g directo ﬂ_.-ﬂb gaﬁ. E :.._u_._on. que son

La noa.__._:_n.o_o_._ integral ia estd enmarcada en los 3_3 estratégicos de una
herramientas ___.__..nu_._..o_._Enu ﬁ_..n las compaiiias y organizaciones necesitan para lograr sus propésitos.
Aportes tedricos Aportes metodologicos Aportes la nﬂavﬂﬂhﬂ“__“_n-_oi _n. ORI i oy Contextos de aplicacion
La asignatura tiene caracter multidisciplinario, aplicadndose en todos

La comunicacién integral de mercadotecnia provee al estudiante una [identificar las herramientas, procesos, y métodos, para aplicarios |Aplicar los principales métodes y herramientas de la
variedad de disciplinas de comunicacién, con bases leéricas que le ayude a Jen la comunicacién integral de marketing, el cual contribuyana | comunicacién integral de d ia a las situatione los campos de la Mercadotecnia, el cual va dirigido a un publico
construir un papel estratégico dentro de los canales de comunicacion. En la |tomar decisiones fundamentadas en la actividad profesional y prédcticas y concretas, teniendo en cuenta la forma critica y g | 0 especifico.

actualidad las habilidades comunicativas, las habilidades de aprendizaje, |personal.. autocrftica, el cual cultiva valores en forma permanente.
el rendimiento académico de aprendizaje es compartido. +
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Aportes al perfil de egreso: Capacidades integrales y/lo competencias, logros o r dos de ap aj
Propésitos del aprendizaje del syllabus relaci los con el po de lio y
objetivos de la carrera:
Genéricas de la Universidad de Guayaquil Especificas de la carrera Logros de aprendizaje Ambito
las i dela maneja pi e d o :_n_nn_-no X ._ _m..S:._E
clentificos con capacidad de gestidn en su dmbito profesional, con R parLr cl sannsmib ) ¢ Interpretacdn di las @
: 2 & B i £ 7 P e fo de tendenclas actuales, predominantes de la economia global.+ Elabora g . " . o
Conocer los *.c:nmaaaom tedricos y practicos de la 83:3_30_.0: __”_qum_ de . st R planes de marketing y toma de decisiones estratégicas en todas las | CONDCE y disefa el plan integral de comunicacidn ]
mercadolecnia, para la aplicacién de los procesos de la comunicacion tecnolégicas Retuehve ks : ou_sa:“ ot problemag | Are2s retacionadas con el de proyectos de marketing  |de mercadolecnia, con énfasis en la publicidad, el Am
acluales, mediante la transmisidn de informacién, y otros medios de la comunicacién en que se relacionen con el mbito de su profesidny lox efes Analiza adecuadamente i gestidn integral del cliente y entiende el | branding y el merchandising. o
las organizaciones. a su profesidn, identil Tou Bverecs ) compartamiento del cansumidor.d Fortalece los componentes m
J al M Maneja la =]
¥ q n, asi como los enfogues y B 3 f3]
valores implicados en funcién de los objetivos del PND-BY. ftersl de ek g publiciiad, prufaclon, bewiding.
merchandising, relaciones pablicas e imagen corporativa.
. L . . . . Mantener un compromise constante en el aprendizaje continuo en la 2 ¥auslede nema<loeuts L aphcicionec o sefvace el
Ante los cambios acelerados del conocimiento y la diversidad de paradigmas, se requiere |pusqueda de su suto superacidn, en funcién e su crecimiento campa de la mercadotecnla. « Disefla esirateglas para la Aplica conocimientos adquiridos y relaciona con la b
de profesionales con destrezas y competencias que den respuesta a los problemas de  [profesianal y como cludadano. Expresarse escrita, oral y digitalmente SEEH&:H ki &_ﬂ_ﬁm_ﬂ.ﬁ__i. M .n.s““n.. . |actividad profesional que desarrolla. Interpretara las T
una realidad compleja y dindmica; que adopten una actitud reflexiva y critica con respecto |de manera adecuada, con idad de didlogo y eiarsolle sapecldad d ﬁ.n__;.a.: &.xn S _uﬂ.._xa n_.. técnicas y procedimientos de comunicacion integral =
al entorno que nos rodea. ;9392”3,_.”n_“m_..s””.h.::a 23””“ “.u_HM_oo““, |08 negocios en entorna competitive global, de mercadotecnia, que se aplican como parte de la m
bl f i ién comunicati i ial,
construccidn de soluciones en su dmbito de accidn, Inisrecc manicative, mqmﬁ—_/__m. ¥ seclal =
Ia en su prictica profesional de manera 0

di A p i . indibl reflexiva y critica, de conformidad con los postulades del Buen Vivir / f N
_.onqm.q en el estudiante su propia autodeterminacién como u.ma.o:m. Es imprescindible para la formacién de valores, emoclones y actitudes, con equidad y lo tedrico-précti e y actitudes éticas, L - =2
trabajar de la mano, acompafiando en el proceso de formacién integral desde un proyecto |eonciencia social, Liderar con responsabilidad social a partir de la lidad y soclal, delderecho |Analiza los problemas de |a vida cotidiana, y desde 5
de vida, donde se ponga en practica las habilidades y destrezas profesicnales, conclencia y recanoc de su rol el |nacional e internacional.s Disefia y ejecuta acclones relativas al la comunicacién integral de mercadotecnia, propone ]
responsabilidad, cambio social, valorar la creatividad, la autonomia, y la cooperacién en  |empoderamients, la participacién cludadana en el ejercicio de sus de negocios y con sdfidos estrategias de solucion en concordancia con la ley, =
la comunidad. humanos y el con el entorna fundamentos humanisticos, sociales y éticos ante el consumider, los <m_nz.¢w. la moral ¥ la ética. m

social y ambiental, cliente interno, y [a comunidad en general, é by = -
/ S | g
o
. >
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UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL

FACULTAD CIENCIAS ADMINISTRATIVAS

CARRERA: LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA

UNIDAD # 1: Comunicaciones Iintegradas de marketing

de la promocién

talleres

el andlisis de casos.

integrada

grafico.
Pruebas objetivas

OBJETIVO: Analizar los f de la icacidn integral de mer asi como la pr para su ag en las emp
Métodos, técnicas e i en funcién de las actividades de organizacién del aprendizaj
q : ¢ Escenarios en funcién de
Contanidos: O, - Comp de Tiempo d
y c de practicas de _._.sw e los ambientes de Recursos didacticos.
desarrollar. p c tes de Hizat apr j ¢
Actividad. s Fatd pli i6n y experi tacién de e H_._no_._o_._._o1 § aprondizajo.
Acti de ap: 1 Actividades de los aprendizajes. .
por el profesor. aprendizaje colaborativo.
i i i Presentacion de conceptos, en funcion R, ) Exposicién dialogada,
_um::a.g pivelos, ov_m:com_ n de la ensefianza y aprendizaje de las Traligig _:n__s.acm_. frahajo Definir y desarrollar el ensayo, Lectura de los conceptos resolucion de problemas e | Pizarras, marcadores, materiales de apoyo, tex
importacia de la comunicacién SR R grupal, estudio de casos, ; 2 : 3H 7 R
/ ; definiciones de la comunicacion integral sobre medios no convencionales revisados en clases investigacion. de consulta, laptop, proyector
integral de mercadotecnia. 3 talleres e :
de la mercadotecnia Diccionario
Prasenlacitn de conceptos en funcién Trabajo individual, trabajo | Se realiza mediante la resolucién | Andlisis y Generacién de los Aulica, reconstruccion del
El EWMMM de comunicaciényla | de Eh“mm%%u%h%%:ﬁ_ﬂﬂﬁmm:ma 105 | grupal, estudio de casas, | de problemas y trabajo grupal para | procesos de la comunicacién y 2H conocimiento, debates | | 2278 ﬂ”amwumﬂw “_._mm“m:m_mm da _ﬂ_u.uto. b
prom P ¥ ¥ talleres el andlisis de casos. promocién Plenarias. h: 1RO, Prayecior
promocién
Discusion con los alumnos en funcién A ; . . ; i
i F R Trabajo individual, trabajo i ] Analisis y Generacion Aulica, reconstruccién del ; .
o | ebromnta’ | Vel oo docas, | D91 Saolr o 1080 g ntoccmamia o] 24| comimai,copes | 3735, aradres, matarls da apys o
&) : talleres informacién Plenarias. i APIOR. IRy acior
informacién
i i [ . . " , : . g Pizarras, marcadores, materiales de apoyo, tex
S Discusién con los laumnos de la Trabajo individual, trabajo | Se realiza mediante la resolucion Difernciar las mezica de . . ' * 3 4
Dﬂ“ﬂﬂﬂﬂo.o: da la mezica de determinacién de la mezica de grupal, estudio de casos, | de problemas y trabajo grupal para | promocitnlos en el proceso de 3H )c__om_an:MMﬂ_ﬂ_”M_Mo: ael da consulta, _mmﬂ_”ﬂn_ mqw__.mnar internet.
i promocion talleres el andlisis de casos, la comunicacién integral. leqrana, .
portafolio académico
o ) - Aulica, 3.8:&2&% del . n.._wm_._.mm_ marcadores, materiales de apoyo, tex!
2 Presentacion de conceptos del Trabajo _:a_c_.n_:m__ frabaj Definir y desarrollar los medios no m.»._mE.mnm 03 v_d_uom;o.m y ._ou conocimiento, organizador .\ de consulta, laptop, proyector, internet.
El presupuesto de promocidn : grupal, estudio de casos, = requisitos de la comunicacién 2H . - 3 ghafsh
presupuesto de promocion convencionales : i grafico. 1 B Bibliografia,
talleres integrada de la mercadotecnia. S rore LAY g
Pruebas objetivas =00 portafolio académico
Discusién de concentos de la requlacién| 1ra0aie individual, trabajo | Se realiza mediante la resolucién Establece los propésitos y %”ﬁwﬂﬂmﬁ_ww: um__m_ﬂ .._“.__..Bn.%_w.n HMMMHME”J mater _m_woﬂ.”n__.o .”wo_‘qm_»mx_
Regulacién de la promocion P 9 grupal, estudio de casos, | de problemas y trabajo grupal para | Regulacién de la promocion 3H « CAgRMZAco HIOP D pIE RS0 Iemat.

portafolic académico
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UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL

FACULTAD CIENCIAS ADMINISTRATIVAS

CARRERA: LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES UNIDAD # 1

gl

Sistema de e n de los apr

en funcién de:

Actividades.

Gestion formativa

60%

a) Trabajo participativo en clase,
b) Reportes de talleres y equipos colaborativos,
c) Controles de lectura,

d) Otros: (Detallar)

a) Exposiciones individuales y grupales,

b) Demostracién de uso directo de los acervos bibliotecarios o en red,

108,

c) Trabajo de laboratorio, talleres,
d) Ejercicios Orales y Escritos de técnica juridica,

e) Pricticas Diversas, incluyendo la de los laboratorios,

f) Trabajos de Campo,

|g) Trabajos individuales de lectura, analisis y aplicacién,

h) Uso creative y orientado de nuevas TICs y la multimedia,
i) Lectura critica y andlisis comparado de casos,

i) Asistencia y reporte de Eventos académicos.

k) Otros: (Detallar)

Acreditacién y validacién

40%

a) ExAmenes orales y escritos tedricos,

b) Ex4 orales y pr y

c) Sustentacion de p dei igacién y casos p

Y g

d) Otros: (Detallar)
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CARRERA: LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA
UNIDAD # 2: Evolucién de la publicidad y la promocién de ventas como decisiones estratégicas
OBIETIVO: Analizar la evolucién de la publicidad y promocién de ventas, para su aplicacién en el mercado global.
Métodos, técni ei en funcién de las des de izacién del aprendizaje.
(] #, d H 1
Gontenidos: Conocimientos & = - c do précticas de Tiampo de | E20 o en e R didécti
desarrollar, e A T Componentes de aprendizaje] aprendizaje. anies foaraos ghCcos.
des de ap fizaj ot Actividades de F ¥ exper de e aprendizaje.
por el profesor. prendizaje colaborati los aprendizajes.
Discusion con los m_cazom.m:._.c:n_oﬁ de Trabajo individual, trabajo | Se realiza mediante la resolucién - ) Pizarras, marcadores, materiales n_m.mnomo_ tex
El alcance de la publ la enceffanza y aprendizaje en el : Lectura de los conceptos Aulica, reconstruccion del de consulta, laptop, proyector, internet.
K 5y 5 grupal, estudio de casos, | de problemas y trabajo grupal para : 2H e ik :
promocion de ventas alcance de la publicidad y la promocién i revisados en clases conocimiento Bibliografia,
talleres el andlisis de casos. . .
de ventas portafolio académico
3 : ; 5 : ; : : Pizarras, marcadores, materiales de apoyo, lex
i : Presentacion de conceptos en funcion | Trabajo individual, trabajo | Se realiza mediante la resolucién i 2 2 : !
_.WQHMMM” “__” ﬁwﬂu_ﬂama yila de la Ensefianza en la la hisloriade la | grupal, estudio de casos, | de problemas y trabajo grupal para ro“ﬂﬂmﬂmo_mowanwﬂ..mﬂﬂg 4H hc__nmm”n%uﬁ.ﬁhn_o: del daconsulla, _mmwwwq_u.w_ n«ﬂmmﬂu_. intemet.
P publicidad y la promocidn de ventas talleres el analisis de casos. 2 jatograre,.
portafolio académico
Lectura de los conceplos
iR abe e T aartariae Discusion con los alumnes en funcién de| Trabajo individual, trabajo | Se realiza mediante la resolucion nnhmhwmwem_ mm._ n_.meu.n._. i Kiiiica: racoratucaandel vﬁmqwm_nﬁhmaﬂmcﬁmm Bmﬁnm_mmn de .muo_,_o__ﬁx_
n_c Keti 9 los fundamentos de la estrategias de grupal, estudio de casos, | de problemas y trabajo grupal para m_mwﬂmm 3 Mnm_.un__._m___wﬂuﬂm._m 2H ! mg:gn._j.m:nﬂ_ n ae € e, mmvﬂu. uﬂw«mn ory Inleenet,
e markoung marketing. talleres el andlisis de casos. P parti " i ! __om_.m _m_ .
del contexto, las relaciones de portafolio académico
sinonimia.
Lectura de los conceplos
I . Presentacion de conceptos en funcién | Trabajo individual, trabajo . ; revisados en clases, oo : .
_n._m “u_m:_“__“"rwhan%nmw_amaﬁms:m y de Ia ensefanza y aprendizaje de Ia grupal, estudio de casos, Definir y Nﬂm%qﬂﬂ__nﬂhwwmh:aa_om no Comprende el significado de 3H __p:__nm“uﬂwﬂ_._,“”_ﬁ“wo: del |Pizarras, ?___mam_.un_osm_ n_‘ﬁu_..nc:._m_._”on_u de apoyo, tey
g a0 sustitucion de anténimos. talleres palabras a partir del analisis e eLCRnoLILa, BLavROr
del contexto de la antonimia.
Lectura de los conceptos ‘ \
; , revisados en clases, ; y ) :
P s0'dé 1a planicacion de las D_wﬂMM_MMo”Mﬂ“Mm mwcﬂhﬂ%ﬁﬂamﬂﬂn_ﬂwm de Trabajo individual, trabajo | Se realiza mediante la resclucion | comprende el significado de Aulica. reconbtiuscish mm_ n_nm_.qnm__m_. Bmho_mﬂa...._ﬂmum Bmgm:m_mmﬂ o9 .wﬂov._o_ﬁgmx"
o.“”»nm:.omn_o:mum cocaso de _wv. _mﬂ__._.nmn..o_z de las grupal, estudio de casos, | de problemas y trabajo grupal para | palabras a partir del andlisis 4H _.uo:n.n___,:m ~ e m... mm“.vaﬂu_ ‘o_.wu_.mn olihaatinge
b P no_.zcm_nmn_o:mw talleres el andlisis de casos. de los procesos de la s T Pl ﬁ_ _._OWMMMMB.
planificacién de las T ! um pialo g
comunicaciones. . k
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UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL

FACULTAD CIENCIAS ADMINISTRATIVAS

CARRERA: LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES UNIDAD # 2

Sistema de evaluacidn de los aprendizajes en funcién de:

Actividades,

Gestién formativa

Cactit

60%

practicay

a) Trabajo participativo en clase,
b) Reportes de talleres y equipos colaborativos,
c) Controles de lectura,

d) Otros: (Detallar)

mu ﬂ___.o.

b) Demostracién de uso directo de los acervos bibliotecarios o en red,
c) Trabajo de laboratorio, talleres, seminarios,

d) Ejercicios Orales y Escritos de técnica juridica,

e) Practicas Diversas, incluyendo la de los laboratorios,

f} Trabajos de Campo,

g) Trabajos individuales de lectura, analisis y aplicacién,

h) Uso ivo y ori do de TICs y la multimedia,
i} Lectura critica y anélisis comparado de casos,
i) Asistencia y reporte de Eventos académicos.

k) Otros: (Detallar)

Acreditacién y validacién 40%

a) Examenes orales y escritos teéricos,

b) Examenes orales y escritos practicos,

c) Sustentacién de proyectos de in y casos pra

d) Otros: (Detallar)
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CARRERA: LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA

UNIDAD # 3: El marco legal de la publicidad y las promociones

publicitarias

retribucién de las agencias publicitarias

talleres

convencionales

palabras a partir del analisis
de retribucion de las agencias

OBJETIVO: Analizar el marco legal de la publicidad y las p para su aplicacién en la g comercial.
Métodos, técni el tos en funcién de las actividades de organizacién del ap lizaj
Cantanidos: C, InIntas & Componentes de docencia. Tiempo do Escenarios en funcién de ;
.. Comp tes de practicas de | . i Reh los ambientes de Recursos didacticos.
f plicacién y experimentacién de i de ap e " aprendizaje.
Actividades de aprendizaje asistid Actividades de . los aprendizajes. auténomo.
por el profesor. aprendizaje colaborativo.
El significado de la verdad en la D_mQ_M_Mﬂmnmﬂ..mWMmm_r_mBﬂMM nwhmﬁ“ﬂﬂ._u: de Trabajo individual, trabajo | Se realiza mediante la resolucion | Lectura de las definiciones y Aullea: raconstrucclén del _uﬁmqm..m. 3m8ﬂao_3mm Bm_m:m_oM a5 .m_woﬁw_ﬁmx
g @ =i Yo ! grupal, estudio de casos, | de problemas y trabajo grupal para | las caracteristicas revisadas 3H 7 Jsdebosie EHEONBULR, B, uB,v__m bl
comunicacion significado de la verdad en la ek conocimiento Bibliografia,
= talleres el analisis de casos. en clases. J .
comunicacion portafolio académico
Presentzcion de no:omEOm. en funcidn Trabsjo individual, trabajo | Se realiza mediante la resolucién . ) ) Pizarras, marcadores, materiales ﬁ_a.m_uo,.d. tex
Regulacién de formas de la ensefianza y aprendizaje de la b . Lectura y analisis de los Aulica, reconstruccion del de consulta, laptop, proyector, internet.
ki i ;. Sz grupal, estudio de casos, | de problemas y trabajo grupal para P 2H Ao Al 2
publicitarias especificas regulacion de formas publicitarias i conceptos revisados en clases. conocimiento Bibliografia,
talleres el andlisis de casos. 5 )
especificas portafolic académico
. . Presentacion de S:nqum. en funcion Trabajo individual, trabajo | Se realiza mediante la resolucién Lectura y anélisis ...._..u los : Pizarras, marcadores, materiales de apoyo, tex
Regulacion de las promociones de la ensefianza y aprendizaje de la : X conceptos de regulacién de Aulica, reconstruccion del de consulta, laptop, proyector, internet,
7 : grupal, estudio de casos, | de problemas y trabajo grupal para : 4H o Ha, .
da ventas regulacién de las promociones de ¥ promociones de ventas conaocimiento Bibliografia,
talleres el andlisis de casos, " A .
venlas. revisados en clases, portafolic académico
; ; i T y Pizarras, marcadores, materiales de apoyo, tex!
. ; I " : . gt g 4 r
Regulacién de los medios Discusion.conlos m_cazcu.u:. funcion de| “Trabajo _:n__.._.ncm_. trabslo Definir y desarrollar los medios no Lectura y escritura de los Aulica, reconstruccion del de consulta, laptop, proyector, internel.
blicitarios aensenanza y aprendizaje o la grupal, esitdio de casos, convencionales conceplos revisados en clases 2 conocimiento Bibli fi
PURICRanD) regulacion de los medios publicitarios talleres i ! ot
portafolio académico
Métodos, técni str tos en funcidn de las actividades de organizacién del aprendizaje.
Escenarios en funcién de
c tHoe: O o = e = Tiempo de
8 Comp de C tes de practi de m . los ambientes de Recursos didacticos.
desarrollar. et e h c de aprendizaje| 2Pr j dizai
P P ) apr ]
Actividades de aprendizaje asistid Actividades de F i ¥ a:_._u_..“__ A de auténoma, .3
por el profesor. aprendizaje colaborativo. O
Lectura de los conceplos
: o . : ; H revisados en clases il -
8 Presentacién de conceptos en funcién | Trabajo individual, trabajo | Se realiza mediante la resclucion G i . < : > -
_.mnm_m___.,cﬂcqm d6ijas agancias de la ensefianza y aprendizaje de la grupal, estudio de casos, | de problemas y trabajo grupal para nwﬂnﬁmmwm Mh_ﬂmau__wmﬂw%m“” S5H »:__nmm.mﬂnoag.q:o_wo.:.%_ W.N.m_ﬂum_ _..____mamwosm:_ a“ncamaompnm aroyge
publiciianas estructura de las agencias publicitarias, talleres de casos. P P oo A B consulia, paoyectar
de la estructura de las . L4
agencias publicitarias 3
Lo slaccitn do aaenda Discusion con los alumnos en funcién de| Trabajo individual, trabajo | Se realiza mediante la resolucion mM_WM_M MWM_m_omM_w Aulica Bco:m_En.n_ on del .vﬁ.m:wwm_h.waﬂao"mmm Bmﬁm:m_mm_am.m"uo,._o. i
mM.MMM_.M._ g la ensefanza y aprendizaje de la grupal, estudio de casos, | de problemas y trabajo grupal para resolucién de awﬁm_.__._mm 4H f ro:oe. ent : ! el wm cﬂ_ _wm_“w_..mn o e,
PR ! eleccion de agencia publicitaria talleres el analisis de casos. vl - i ! jmegrans,
tema de Investigacion.
. . . L . revisados en nnmmmw_ Pizarras, marcadores, materiales de apoyo, text
R . Discusién con los alumnoes en funcién de| Trabajo individual, trabajo " . G . s - £ : ¥
Retribucién de las agencias la ensefianza y aprendizaje de grupal, estudio de casos, Definir y desarrollar los medios no | comprende el significado de 5H Aulica, reconstruccién del de consulta, laptop, proyector, internet.

Bibliografia,
portafolio académico

conocimiento
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UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL

FACULTAD CIENCIAS ADMINISTRATIVAS

CARRERA: LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES UNIDAD # 3

Sistema de evaluacién de los aprendizajes en funcidn de:

Actividades.

Gestidn formativa

60%

té

Gestién practicay

a) Trabajo participativo en clase,
b) Reportes de talleres y equipos colaborativos,
c) Controles de lectura,

d) Otros: (Detallar)

b) Demostracién de uso directo de los acervos bibliotecarios o en red,
c) Trabajo de laboratorio, talleres, seminarios,

d) Ejercicios Orales y Escritos de técnica juridica,

e) Practicas Diversas, incluyendo la de los laboratorios,

f) Trabajos de Campo,

g) Trabajos individuales de lectura, anélisis y aplicacién,

h) Uso creativo y orientado de nuevas TICs y la multimedia,

i) Lectura critica y analisis comparado de casos,

i} Asistencia y reporte de Eventos académicos.

k) Otros: (Detallar)

Acreditacién y validacién 40%

a) Exdmenes orales y escritos tedricos,

b) E orales y i practicos,

de investigacién y casos practi

g

c)s i6n de proy

d) Otros: (Detallar)

GESPECU - FCAf2018
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UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL

FACULTAD CIENCIAS ADMINISTRATIVAS

CARRERA: LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA

UNIDAD # 4: Promociones hacia el consumidor

de regalos y concursos

talleres

el analisis de casos.

resolucion de problemas y
tema de Investigacion.

conocimiento

OBJETIVO: Analizar las p i hacia el , para su apli 5n de gias en la gestion comercial
Métodos, técni e instr en funcién de las actividades de organizacién del ap lizaj
Ci tes de d it Escenarios en funcién de
Cr C imients F T
g Comp tes de practi de e _a_.pm_... n,o los ambientes de Recursos didacticos.
desarrollar. i i i6n de |COMP de ap je| apr Jj di
Actividades de aprendizaje asistid Actividades de ¥ y.axper 8 auténomo. aprendizaje.
por el profesor. aprendizaje colaborativo. los aprendizajes.
Discusién con los alumnos en funcién de| Trabajo individual, trabajo | Se realiza mediante la resolucién | Lectura de las definiciones y Ailica: raconsiructisn el PNEHM_nﬂnma.”ﬂmoﬂmmuam_m:m”mnmﬁ g8 .mwn_wc__ﬁx
Cupones del fabricante la ensefianza y aprendizaje de los grupal, estudio de casos, | de problemas y trabajo grupal para | las caracteristicas revisadas aH " Py S apiop. proyeciorn Intammet,
7 Lk conocimiento Bibliografia,
cupones del fabricante talleres el andlisis de casos. en clases. v "
portafolio académico
; : ; ISR 2 i ; i Pizarras, marcadores, materiales de apoyg, tex
_uEQom. de paquetes, Presentacion de conceplos en funcién | Trabajo individual, trabajo | Se realiza mediante ._m resolucion Lectura y andlisis de los Aulica, reconstruccién del de consulta, Iaptop, proyecter, intemet.
promocicnes comerciales (caso de la ensefanzaPrecios de pagquetes, grupal, estudio de casos, | de problemas y trabajo grupal para z 2H i Fid £
: : p A conceplos revisados en clases, conocimiento Bibliografia
de estudio actual). promociones comerciales. talleres el andlisis de casos. 3 b
portafolio académico
Presentacion de conceptos de premios Trabgjaidvidual, tratiaio Emitic ficiold valor sobre’lo _.qﬂn_._ﬂ“ : me_,ﬂwan Mﬂ._uu_w Aulica, reconstruccién del v_nm:MM .oﬂ”MHMo“MJM: mﬂm_._m_mw, > .mwcmo__ﬁax
Premios, la légica y objetivos % _m : P "| grupal, estudio de casos, aprendido. P ¥ ; )l ; 2H 2 i RO, PHOYRcIon, iemal;
la légica y objetivos. ; mercadotecnia revisados en Bibliografia,
talleres Tema de Investigacién grupal e
clases. portafolio académico
L . " " . Pizarras, marcadores, materiales de apoyo, tex
’ ; Trabajo individual, trabajo | Se realiza mediante la resolucién . foo = / &
R s del
Promociones conjuntas D_wncm_.o_.. no._.. los _m_c_.:.:om de las grupal, estudio de casos, | de problemas y trabajo grupal para Lectura y m.mo:EE & los 5H Aulica, _.mno_.Jmﬁ.Enn.o: del de consulta, _mm_ov. na.‘..__ooﬁ_._ internet.
promocionas conjuntas £ conceptos revisados en clases. conocimiento Bibliografia,
talleres el andlisis de casos. : .
portafolio académico
. s 3 1 " . Filtros emocinales: sencillez Pizarras, marcadores, materiales de apoyo, tex
; Talleres para la comparacion de Trabajo individual, trabajo | Se realiza mediante la resolucion ; : st o ; ! : ; !
Ooaum_”mn_o_.__%::.m _m_w promocicnes entre precios con precision| grupal, estudio de casos, | de problemas y trabajo grupal para n_mhMMMLMMM”mM%r%MﬂMMn:_ 5H g__SrmﬂMM_._..qﬂ__”%Mo: el de consulta, _M_‘.ww_v.u_ Ew_._mn_o_.. il
FromodLnen dopretes y coherencia. talleres el analisis de casos. . : : ._amE 4, ;
concordancia. portafolio académico
Discusion de conceptos de los sorteos Trabalgiinalvidugl, trabsjo |i: 56 realiza:mediante|a resolacicn mM_MQJM wMMw“m Aulica, reconstruccion del v_Nm:M m_o_H mmﬂﬂaoﬂmmmcam_wﬂm”wh%o.Mﬂ.ﬂwﬁﬁx_
Sorteos de regalos y concursos P grupal, estudio de casos, | de problemas y trabajo grupal para ! 2H h @ consulta, laplop, proy o .

. Bibliografia,
portafolio académico

GESPECU - FCA/2018
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UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL

FACULTAD CIENCIAS ADMINISTRATIVAS

CARRERA: LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES UNIDAD # 4

Sistema de

i

de los ap

de:

Actividades.

Gestién formativa

Gestién practica y autd

60%

a) Trabajo participativo en clase,
b) Reportes de talleres y equipos colaborativos,
c) Controles de lectura,

d) Otros: (Detallar)

a) Exposiciones individuales y grupales,
b) Demostracién de uso directo de los acervos bibliotecarios o en red,
c) Trabajo de laboratorio, talleres, seminarios,

d) Ejercicios Orales y Escritos de técnica juridi

e) Practicas Diversas, incluyendo la de los laborat v
f) Trabajos de Campo,

g) Trabajos individuales de lectura, analisis y aplicacién,

h) Uso ivo y ori do de TICs y la multimedia,
i) Lectura critica y andlisis comparado de casos,
j) Asistencia y reporte de Eventos académicos.

k) Otros: (Detallar)

Acreditacién y validacién

40%

a) Exdmenes orales y escritos tedricos,

b) Exdmenes orales y escritos practicos,

o e " &

de proyectos de investigacion y casos pricticos.

c)

d) Otros: {Detallar)

GESPECU - FCA/2018
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UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL

FACULTAD CIENCIAS ADMINISTRATIVAS

e
f@

CARRERA: LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA

UNIDAD # 5: PLANIFICACION EN MEDIOS NO CONVENCIONALES E INTEGRACION DE LA PUBLICIDAD Y PROMOCIONES

marketing defensivo

defensivo

lalleres

integral del marketing defensivo

Andlisis y generacion de datos.

conocimiento

i

OBJETIVO: Analizar todo lo relacionado en la planificacién de medios no convencionales, y la integracién de la publicidad y promociones, para su aj enla
Métodos, técnicas e instr tos en funcidn de las actividades de organizacién del aprendizaj
& ldos, & Imk a com heger . C tes de practicas d 1ismpo de mwa._u”“whﬂ..muw“._ﬁ_“ﬂon: 2 Recursos didacticos.
desarrollar. ficagisiy o F 2 Mc Componentes de aprendizaje| aprendizaj prendiza :
F oxper aps )
Actividades de aprendizaje asistid Actividades de los uu..ﬁ:n.u&cw auténomo,
por el profesor, aprendizaje colaborativo.
2 Y i s . Pizarras, marcadores, materiales de apoyo, tex
iy : Discusién con los alumnos en funcién | Trabajo individual, trabajo Z Lectura de los conceptos : - ¥ 2 ¥ !
MMMNHMM__.M“M |05 medios 1o del crecimiento de los medios no grupal, estudio de casos, mwhqﬂa_ﬁ“ an__MMﬂﬂmW_““:mn_._M”“ﬂm revisados en clases 2H }E_om. _mS_.Jwﬁ.Enﬂn_oa del dg-congulta; _wm”_v.v_ Qﬂv__mnaq_ Inlemet:
convencionales talleres Andlisis y generacién de datos, ORI 0grEns,
portafolio académico
: e e . 2 i : Lectura de los conceptos Pizarras, marcadores, materiales de apoyo, lex
? ? Presentacion de conceptos en funcidn | Trabajo individual, trabajo | Se realiza mediante la resolucién - ! ’ ! . ® !
MM__W_WMMH.M_@GPS mediosiria de |a valoracion de los medios no grupal, estudio de casos, | de problemas y trabajo grupal para _,_Pm_“_%_w__n_%m mM:MWMMw: de 2H b:__nm. _.mnoqmﬁ.Ewn_o: del da consulle, _Mn_%n_ Eﬂvﬁmn_or intemet.
convencionales talleres el andlisis de casos. ! A canocmena imiograia,
informacién. portafolio académico
RS ; Pizarras, marcadores, materiales de apoyo, tex
L z ; i : Trabajo individual, trabajo : 3 e I ! ¥0,
Los principales medio no Discusién con los alumnos en funcién de arup mhﬁ ek am i M Definir y desarrollar los medios no “.m,__n_wﬂ_‘wowmawmn_ﬂwwwmu_om 4H Aulica, reconstruccién del de consulta, laptop, proyector, internet.
convencionalas los principales medio no convencionales \alleres convencicnales |Andlisis y generacién de datos. conocimiento m_u.__ou_.m:m._ ;
portafolio académico
Presentacién de los conceptos en AT ; : ik Pizarras, marcadores, materiales de apoyo, tex
’ ; gl Trabajo individual, trabajo | Se realiza mediante la resolucién |Lectura de los conceptos g . £ X = J
Mmm_ﬂwm__mm MM _nmo.ﬁ.ﬂw—nwo MM_“ M_m funcién de la m:mw_a..m_..nm ¥ m_u_...wnn__nm_m grupal, estudio de casos, | de problemas y trabajo grupal para |revisados en clases 2H Aulica, “oon_.Jwﬁ.Enn_oa del de consulta, _m_”.:ov_ Eo.«oﬂo.._ internet.
para el planteamiento de la ideas Rt i : conocimiento Bibliografia
R talleres el analisis de casos. Analisis y generacion de datos. : t
principales. portafolio académico
Métodos, técni ei en funcidn de las actividades de organizacién del aprendizaj
e A, hay - C tes de d T F Tiempo de Escenarios en funcién de
azansitas e Comp tes de précticas de |, aa A e el los ambientes de Recursos didicticos.
! Actividades de aprendizaje asistid Actividades de plicacién y experimentacion de i n:E_..o_.aoq bt it " aprendizaje.
por el profesor. aprendizaje colaborativo. los aprendizajes. i
Los estudiantes elaborarén un ensayo T : ; : . Pizarras, marcadores, materiales de apoyo, tex
Valoracién de los medios con la retroalimentacién obtenida para la ﬂﬂumm__c hw..m._r_uﬂcww MMmUOmMo nwmc _.MM__MMHQQWMN.W ﬂw:mﬁuu__n_owm _.mn._EM_ cedog _no:nmv_om Aulica, reconstruccién del de consulta, laptop, proyector, internet.
convencionales de |a actualidad. |elboracion correcta en la aplicacién de la oripal. : ' P y Lo/aripalipara frevieacos an Gases 2H conocimiento Bibliografi
grafia,
talleres Andlisis y generacion de datos, ——— 7 h
norma APA, . ; portafolio académico
Trabajo individual, trabajo Lectura da los conceplos ) / Pizarras, marcadores, materiales de apoyo, tex
Estrategia integrada durante el Ensayos realizados para la practica de grupal, estidio nm S Definir y Desarrollar los estilos de |revisados en clases 5H Aulica, reconstruccion del |~ de consuita; laptop, proyecter, internet.
ciclo de vida del producto la redaccion y estilo. ! talleres ’ la redaccion. Andlisis y generacion de conocimiento 3 Bibliografia,
informacion. — portafplio académico
; s Los estudiantes elaboraran un ensayo sy . | Pizarras, marcadores, materiales de apoyo, text
Integracién de la publicidad y las : uE : Trabajo individual, trabajo ;i ; i ectura de los ™ 5 ey poyo,
ﬁo:mon_o:nm on nw da fase nM“ con la retroalimentacion obtenida para la i m__ estudio de nmw_uw Definir y desarrollar la integracion __nm,__ﬂwﬂ n_o%m” n_w.uw_.._wwm_uﬁg oH Aulica, reconstruccion del -de consulta, laptop, proyector, internet.
Mn_o de vida del producto elboracién correcta de la integracidn de grupal, tallores ' de la publicidad y promociones Analisis v neneracien da daias conocimiento: o ‘Bibliografia,
la publicidad Yo - ~ portafolio académico
Coniinicacian intaaral Catedra magistral en funcién de la Trabajo individual, trabajo Elabisrar v aolicir lis comuricsssn Lectura de los conceptos Auli ! truccisn del n_umzwm. Bm._.,.n._.uﬁo_dm_ matonales do 0N, lex
graly Coemunicacién integral y marketing grupal, estudio de casos, ¥Ap ; revisados en clases 2H I R N Cal & copsUil, 1aptap, proyecior, intamel,

Bibliografia,
portafolio académico

Y
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UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL

FACULTAD CIENCIAS ADMINISTRATIVAS

CARRERA: LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES UNIDAD # 5

Sistema de evaluacién de los aprendizajes en funcién de:

Actividades.

Gestidn formativa

+A

Gestién practica y

60%

a) Trabajo participativo en clase,

b) Reportes de tall y equip laborativos,
c) Controles de lectura,

d) Otros: (Detallar)

a)E i o ¢

Exp y grup 4
b) Demostracién de uso directo de los acervos bibliotecarios o en red,

c) Trabajo de lab io, talleres, inarios,

d) Ejercicios Orales y Escritos de técnica juridica,
e) Practicas Diversas, incluyendo la de los laboratorios,
f) Trabajos de Campo,

g) Trabajos individuales de | , andlisis y aplicacién,

h) Uso creativo y orientado de nuevas TICs y la multimedia,
i) Lectura critica y analisis comparado de casos,
j) Asistencia y reporte de Eventos académicos.

k) Otros: {Detallar)

Acreditacién y validacién

40%

a) ExAmenes orales y escritos tedricos,

b) Examenes orales y escritos practicos,

&

c) Sustentacion de proyectos de in igacion y casos pra

d) Otros: (Detallar)
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r L FACULTAD CIENCIAS ADMINISTRATIVAS ftvs.v\\
[ l!—k
CARRERA: LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA
No Titulo de la obra. Existencia en biblioteca. Numero de ejemplares.
1 |Estrategia de publicidad y promocién GERARD .J. Tellis |. Redondo. EDITORIAL PEARSON ADDISON WESLEY MADRID 2002 NO
2 Fundamentos de marketing, decimocuarta edicién. William J. Stanton. Director editorial: Ricardo A. del Bosque Alayan. México 2007 NO
3
4
1
2
3
4
No Direccion electronica / URL
1
2
3
Responsabilidad. Nombre del responsable. Firma. T Fecha entrega.
.__k 2 S
Elaborado por: ECON. KARINA BRICIO SAMANIEGO, MIM ; % \ E 25/712019
Revisado por: ING. ROSA INES CARRASCO REYES = (I8 i 25712019
Aprobado por: ECON. MAURICIO VILLACRESES COBOS, MF Er“ | B i L3 .} ] 25/712019
Secretaria de la facultad: AB. ELIZABETH CORONEL CASTILLO § SR 25712018
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