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Conocer técnicas y estrateglas para desarrollar proyectos de Innovacion y desarrolio de productos mediante la planificacon, ejecucion y evaluacion estratégica del proceso en concordancia con las actividades del mix |
de mercadotecnia. El conocimiento del Producto, como una de las variables esenciales del Marketing moderno, es absolutamente critico para la toma de decisiones
estratégicas. Su interrelacin con las otras variables (Precio, distribucién y comunicacién) configura el plano de actuacién de la Gerencla de Marketing

Aporte a la comprension de los problemas del campo

profesional
: : ; ; ; Aplica su doctrina mercadolégica e innovacion a
Tiene su fundamentacion epistemologica en la teoria del bienes y servicios, mercados industriales y de

neopositivismo, se sustenta de las ciencias econémicas, i
sociales, politicas, del comportamiento humano, la teorfa de la ~ St compelites necionilen y globeles. Bn 1

Aportes tedricos Aportes metodolégicos Contextos de aplicacién

|Innovacién y desarrollo de productos, provee al estudiante Jccwm:o__m habilidades analiticas, criticas, cualitativas,
habilidades para la comprensién de las necesidades y cuantitativas y légicas aplicada a la comprension de las

deseos de los consumidores, el mercado en el que necesidades y deseos de los consumidores . L L i : AT actualidad, ha evolucionado la disciplina del Marketing
interviene; crea una filosofia de innovacién y la Investigacion exploratoria.- Diagnostica las necesidades del ma:.__:_mﬁ_”mna? finanzas, aspecios logistios, de defacho. das hacia una simplificacién y armonizacion, lo que hace
metodologia para el desarrollo del producto, que gule haciajmercado para la creacion de nuevos productos o:“.ﬂ”wﬁﬂn:m_wmdzﬂﬁmmmwn. n.ﬁwqwoﬁaam“ MMMH:mMHMM_HMH que los femas que se estudian hayan girado hacia los
la consecucion de las metas y cumplimiento de la misién  |Investigacién descriptiva.- Detalla el producto tangible o b ineicatos aande Mn_ emés tecnologlas W Tiica social | aspectos mas comerciales, a la vez que éstos se han
de la organizacion; . intangible de estudio. empl i u___ S ~. Jdesarrollado con la conectividad y globalizacion del

responsables ffanicds N E*me:,m

o)

4
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CARRERA DE: LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA

Aportes al perfil de egreso: Capacidades integrales y/o competencias, logros o resultados de aprendizaje

Propésitos del aprendizaje del syllabus relacionados con el campo

propias obligaciones.

comunicacién lingiiistica.
ot

de estudio y objetivos de la carrera:
Genéricas de la Universidad de Guayaquil Especificas de la carrera Logros de aprendizaje Ambito
. . * Realiza investigaciones de mercado tanto cualitativas,
Implementa las herramientas de la profesidn, maneja 3 ]
£ 7 o como cuantitativas, a partir de conocimientos e
Arotocolas clentifiens con capacidad de gesddn en s interpretacién de las tendencias actuales, lomi de |+ Actla con res abilidad social en | mentacién
[o] 1l
. ambite prefesional, con capacidades cognitivas y meta i e B 5 ponsabilicec sachalen laseg e @
Conocer la metodologia y fundamentos tedricos del desarrollo de cognithias e &l désarrolla de ntarvencitn profaiions] la economia global.« Elabora planes de marketing y toma de |del mercado. 8
productos, relacionado a la innovacién y su aplicacién en el andlisis de |investigacion , innovacién y emprendimientos Resuelve |0 o0 > 0ns estratégicas en todas las dreas relacionadas con |+ Racianalia can n._.w.q_ﬂ_& Prodictas y semviclos &
. . . y s : el desarrollo de proyectos de marketing.l! Analiza B ionales e =
las condiciones externas e internas asi como la creacidn de planes de |los problemas o prevenir los problemas que se relacionen ; : : E
: » f h b d L T adecuadamente la gestién integral del cliente y entiende el  |» Utiliza con creatividad e innovacién técnicas ‘S
mercadeo, orientados al incremrento de los beneficios y la con el imbio de su p Ylosejes s tamiento del idor.B Fortalece los ©
. " 4 4 profesidn, identificando los diversos contextos socio- i . ; T m
permanencia en el mercado de las organizaciones comerciales. i i s aiia ail ishic las P ites ori al Marketing Internacional.@ * Manipula escalas de actitudes con objetividad. [31
¥ B b e : ?___-_._o__- la comunicacién integral nn marketing: publicidad, |+ Sabe distinguir Prod. ¥ servicios con precision.
enfoques y valores implicados en funcién de los objetivos p = i
del PND-BY p ion, g, merch rel publicas e
) imagen corporativa,
|Mantener un compromiso constante en el aprendizaje J_u Maneja de forma eficiente las aplicaciones y los softwares
¥ , < . . [centinuo en la busqueda de su auto superacién, en en el campo de la mercadotecnia. « Disefia estrategias para
Se fortalecerd la actitud innovadora, creativa, critica y reflexiva en el [funcidn de su creci t fi |y como ciudadafio, |la construccién de marcas, discierne y evaluar las 0
3 RS ' : F o
estudiante, su capacidad investigativa y competitividad y su idoneidad|expresarse escrita, oral y digitalmente de manera actividades relacionadas al desarrollo, innovacién y « Usa correc técnicas y d litativas y T
técnico-profesional, de igual manera, se reforzard su creatividad y el |adecuada, con capacidad de didlogo y comunicacién, lanzamiento de productos.» Desarrolla capacidad de cuantitativos. ]
A r iendo y resp do los diversos enfog ¥ reflexién critica analitica ante la realidad de los negocios en |+ Identifica con certeza variables internas y externas. o
cardcter para enfrentar la realidad del pais, lleno de cambios a
scelatados de conocimisnta aradizmas posiciones, presentando habilidades para su integracién |entorno c itivo global. T
Yp & ' en el proceso de construccién de seluciones en su dmbito
de accién,
. . Desarrollar |a autonomia en su prictica profesional de ]
Se reforzardn los valores, emociones y actitudes aprendidas en los manera reflexiva y critica, de conformidad con los * Interpreta (crea sentida) los componentes o
hogares, privilegiando la lealtad, la honestidad, el esfuerzo en el logro |postulados del Buen Vivir para la formacién de valores,  |Armoniza lo teéri dctico con habilidades y actitudes iolinglistico, histérico y pragmatico con precisié .M
de resultados, asi como también la sensibilidad que permita la toma |emociones y actitudes, con equidad y conciencia social.  Jéticas, b iy ibilidad social, del |+ b_.u:_ﬂm:ﬁ (justifica interpretacién) los m_wamiom M
. : Liderar con responsabilidad social a partir de la conciencia |derecho nacional e internacional.s Disefia y m_un..__.._m unn_o_._nu larativos, habilidades y d ¥ o
de decisiones reparando en el bienestar del préjimo y la superacién n o e : LA _.o_m._.cmﬁ_ao ceithe estratd oo i v. ]
reconoc urol p , propicia rketing estratégico n_._mmon GH .
indivi i y \ >
de los individuos de la sociedad, todo esto orientado a que los ampodaramisnto; s partidipacish dadadanaenil corisslidas fund « Prafioné {Réctea re- elabora) estrategias para >
{estudiantes alcancen su realizacién como profesional y como se ejercicio de sus derechos humanos y democriticos, el sociales y éticos ante el consumidor, n__g-ﬂ._._nmq:u yla desarrollar a_s:._n_m_-ou sociolingiistico. m
humano capéz de respetar los derechos de los demds asi como sus compromise con el entorno social y ambiental. comunidad en general, .| = 1dentifica caracteristicas de técnicas que describen la .V|¢
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CARRERA DE: LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA

UNIDAD # 1: Marco conceptual de productos

OBJETIVO: Introducir a los alumnos en el concepto moderno de Producto, entendido como un conjunto de variables y elemento basico de comercializacién, y por tanto de generacion de recursos en la empresa

Métodos, técnicas e instrumentos en funcion de las actividades de organizacion del aprendizaje.

Tiempo de Escenarios en funcién de

Contenidos: Conocimientos Componentes de docencia.
a desarrollar. Componentes de practicas de oy LIS aprendizaje en los ambientes de Recursos didacticos.
Actividades de - aplicacién y experimentacién i horas. aprendizaje.
Actividades de de | dizaies aprendizaje auténomo.
ARIeNdEs)e. auistido por aprendizaje colaborativo. #1108 Sprendizsios.
el profesor. P £
Analisis de casos. i
Ganferencls de 3 Trabigjo Individuad, Experiencias reales en el Investigaciones, Generacién Aulica, Reconstruccion del Pizarras, Marcudaras, Materiales
Concepto de producto introduccién, historia y | Trabajo Grupal, Estudio campo profesional. Repaso, |de dat Anilisi 3 SaheeImEals de apoyo, textos de consulta,
conceptos de producto de Caso, Talleres P hi = 9:2&.? RARY, |de catos.y Anallsls proyector
. Anadlisis de casos. .
Definicién de producta, Catedra sobre definicion Trabajo Individual, Experiencias reales en el | Investigaciones, Generacion Aullcs; Réconstrucsidn del Pizarras, Marcadores, Materiales
dimensiones de producto, teoria de producto, sus Trabajo Grupal, Estudio campo fesional. R . p _.‘_ 6 £ fnierite de apoyo, textos de consuita,
psivolégica del producto dimensiones y teorias de Caso, Talleres Pe profesional. Rapaso; [de datos y Anallsls contogimien proyector
test y talleres.
Clasificacién de productos: por su | Clasificar e identificar . Anilisis de casos. i .
naturaleza, por su uso final, por prodcutos por dm._.h.wm%:_,:“__,__ nm_”n.& o | Experiencias reales en el [ Investigaciones, Generacién o Aulica, Reconstruccion del MWHE? zhahawwwr _.,._._“ﬁ.ﬂg_au
razon de compra, por tipologia de | naturaleza, uso, razén n%Onmo _u._.m._ acas campo profesional. Repaso, |de datos y Anilisis conocimiento 5 bcﬂ.o, xtos ulta,
consumidor de compra y tipologia ! test y talleres. proyector
o Andlisis de casos. — ;
Clela de vida del producto: Fases del ciclo de vida ._._.n._um._c Ancikitl, F Experiencias reales en el | Investigaciones, Generacién Aulica, Reconstruccion del Pizarras, Marcadores, Materiales
introduccién, lanzamiento, Trabajo Grupal, Estudio 2 i 9 de apoyo, textos de consulta,
crecimiento, madurez, declive de los productos c campo profesional. Repaso, |de datos y Andlisis conocimiento
de Caso, Talleres test y talleres = =l proyector

o il
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UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL

FACULTAD CIENCIAS ADMINISTRATIVAS

CARRERA DE: LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES UNIDAD # 1

Sistema de evaluacién de los aprendizajes en funcion de:

Actividades.

Gestion formativa

Gestidn practica y autonoma

60%

a) Trabajo participativo en clase,
|b) Reportes de talleres y equipos colaborativos,

c) Controles de lectura,

d) Otros: Exposiciones individuales sobre casos

a) Ex iciones individuales y grupales,

P

b) Demostracién de uso directo de los acervos bibliotecarios o en red,
c) Trabajo de laboratorio, talleres, seminarios,

d) Ejercicios Orales y Escritos de técnica juridica,

e) Practicas Diversas, incluyendo la de los laboratorios,

f) Trabajos de Campo,

g) Trabajos individuales de lectura, andlisis y aplicacién,

h) Uso creativo y orientado de nuevas Tics y la multimedia,

i} Lectura critica y analisis comparado de casos,

i} Asistencia y reporte de Eventos académicos.

k) Otros: (Detallar)

Acreditacion y validacién

40%

a) Examenes orales y escritos tedricos,
b) Examenes orales y escritos practicos,
c) Sustentacion de proyectos de investigacién y casos practicos.

d) Otros: (Detallar)

GESPECU - FCA/2019
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FACULTAD CIENCIAS ADMINISTRATIVAS
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CARRERA DE: LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA

UNIDAD # 2: Desafios, innovacién y organizacién de nuevos productos

OBIJETIVO: Desarrollar un sistema funcional para la innovacién y el lanzamiento de nuevos productos, que se ha revelado como una de las estrategias fundamentales en la moderna Politica de productos de las empresas,
proporcionando los conocimientos y las herramientas necesarias para asegurar el éxito en su lanzamiento y posterior comercializacién

Métodos, técnicas e instrumentos en funcién de las actividades de organizacién del aprendizaje.

Tiempo de Escenarios en funcion de

idos: imi Componentes de docencia.
Contenidos: Conacimientos P2 o tes de practicas de aprendizaje en los ambientes de Recursos didacticos.
a desarrollar. e £ Componentes de horas di
Actividades de e aplicacién y experimentacién| o wsnomo aras. aprendizaje.
aprendizaje asistido por Etlvicaras co de los aprendizajes. 4

ol profesor. aprendizaje colaborativo.

Conferencia sobre

Trabajo Individual, Pizarras, Marcadores, Materiales

i 5 . ienci Investigaciones, Generacién lica, i
Innevacién de productos Innovacién y su refacion Trabajo Grupal, Estudio mxum:m:n_mu. shales ou ol VeNE et ] Aullos, Recomstruce bn del de apoyo, textos de consulta,
con los nuevos campo profesional. Repaso, |de datos y Andlisis conocimiento
de Caso, Talleres |proyector
productos test y talleres.
Clases, conceptos, Trabajo Individual Andlisis de casos. Pizarras, Marcadores, Materiales
Nuavos'praducios: clses, lanzamiento y factores 1 L Experiencias reales en el | Investigaciones, Generacidn Aulica, Reconstruccion del i ARG el sdile.d
1o fanto:! o de éxito/fracaso de Trahno Grupsl. Sl campo profesional. Repaso, |de dat Andlisi 9 de:apoyo; taxtos da ponults,
éxito y fracaso de Caso, Talleres po P EOPARG, Jaecatosy Andusls royector
proy
nuevos productos test y talleres.
Analizar el mercado en Andlisis de casos. s
Identificacién de oportunidades, busca de ideas de ._.qw._““H_uouMuz__zﬂ__‘_ uMMM”m_o Experiencias reales en el | Investigaciones, Generacién s Aulica, Reconstruccion del MWM:M«.M. z““hﬂwmﬂwwrﬂ“,qhm_eu
generacién de ideas nuevas oportunidades PaL campo profesional. Repaso, |de datos y Andlisis conocimiento poye, o

de Caso, Talleres

de productos test y talleres. preyecior

Revision de las ideas de
nuevas oportunidades y Trabajo Individual,
parametros a tener Trabajo Grupal, Estudio

Analisis de casos.
Experiencias reales en el | Investigaciones, Generacién Aulica, Reconstruccion del
campo profesional. Repaso, |de datos y Andlisis conocimiento

Pizarras, Marcadores, Materiales

Evaluacién y seleccién: check list y de apoyo, textos de consulta
L} ’

.Em:».m uw.q.m su de Caso, Talleres test y talleres. proyector
aplicacion
Identificar Analisis de casos.

Trabajo Individual, |Pizarras, Marcadores, Materiales

j isti rael 3 Experienci Investigaciones, Generacion Aulica, i
Desarrollo de prototipos y test de | caracteristicas pa Trabajo Grupal, Estudio perienc _wu. reales en el B % ¢ & ulica mmno_.._mz:nn_o_.— del A% apoyo. texics da.cohsuita;
producto desarrollo de los nuevos campo profesional. Repaso, |de datos y Andlisis conocimiento
de Caso, Talleres proyector
productos test y talleres.
. - Analisis de casos. ; ) .
Tastdamercada el Trabajo/individual, Experiencias reales en el | Investigaciones, Generacién Aulica, Réconstruccidn del|F 1227Tas, Marcadores, Materiales
Test de mercado y evaluacién final nuevo producto y Trabajo Grupal, Estudio 7 A [ Yl i de apoyo, textos de consulta,
campo profesional. Repaso, |de datos y Anélisis conocimiento
evaluacion de Caso, Talleres proyector
test y talleres.
Presupuestar y
-+ . - Analisis de casos. i -2 | \
Pr ificacié planificar el mix precio Trahajo Indlvidual, Experiencias reales en el | Investigaciones, Generacién | Autica, Reconstruction det | 1237ras, Marcadores, Materiales
e o distribucidn- Trabajo Grupal, Estudio ¥ s 6 " e de apoyo, textos de consulta,
Precio, distr ¥ campo profesional. Repaso, |de datos y Andlisis ) conocimiento
comunicacién del nuevo de Caso, Talleres 3 proyector
test y talleres.
producto

W
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UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL

FACULTAD CIENCIAS ADMINISTRATIVAS

CARRERA DE: LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES UNIDAD # 2

Sistema de evaluacion de los aprendizajes en funcion de:

Actividades.

Gestion formativa

Gestidn practica y auténoma

60%

a) Trabajo participativo en clase,
b) Reportes de talleres y equipos colaborativos,

c) Controles de lectura,

d) Otros: Exposiciones individuales sobre casos

a) Exposiciones individuales y grupales,

b) Demostracién de uso directo de los acervos bibliotecarios o en red,
c) Trabajo de laboratorio, talleres, seminarios,

d) Ejercicios Orales y Escritos de técnica juridica,

e) Practicas Diversas, incluyendo la de los laboratorios,

f) Trabajos de Campo,

g) Trabajos individuales de lectura, andlisis y aplicacién,

h) Uso creativo y orientado de nuevas Tics y la multimedia,

i} Lectura critica y analisis comparado de casos,

i) Asistencia y reporte de Eventos académicos.

k) Otros: {Detallar)

Acreditacion y validacién

40%

a) Examenes orales y escritos tedricos,
b) Exdmenes orales y escritos practicos,
c) Sustentacion de proyectos de investigacién y casos practicos.

d) Otros: (Detallar)
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UNIVERSIDAD DE GUAYAQUIL

FACULTAD CIENCIAS ADMINISTRATIVAS

CARRERA DE: LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA

UNIDAD # 3: Proceso metodolégico para el desarrollo de nuevos productos

OBJETIVO: Proporcionar los conocimientos necesarios sobre las herramientas a utilizar en los analisis de desarrollo de productos y las estrategias para su modificacién y optimizacion

Métodos, técnicas e instrumentos en funcion de las actividades de organizacion del aprendizaje.

seguidor, especialista

producto lider, retador,

: SRy , Tall
seguidor y especialista de.Cang il

campo profesional. Repaso,
test y talleres.

de datos y Andlisis

Ciitondoe: Consiimianton Componentes de docencia. ._._m_..._.no .am Escenarios en funcién de
o desanvaliss Componentes de practicas de A - aprendizaje en los ambientes de Recursos didacticos.
Actividades de : aplicaci6n y experimentacién Fmponenies oo horas. aprendizaje.
aprendizaje asistido por (evidedes:cly de los aprendizajes. SprendizAle auionemo.
P p aprendizaje colaborativo.
el profesor.
um:mmm -._”“EHWMM Vi Trabajo Individual Andlists de cason, Pizarras, Marcad Material
gias:p i ) k. Experiencias reales en el | Investigaciones, Generacidn Aulica, Reconstruccion del| . - a5 Marcadores, Materiales
Estrategias de producto productos y su Trabajo Grupal, Estudio campo profesional. Repaso, |de dat Anilisi 6 conocimiento de apoyo, textos de consulta,
repercusién en los de Caso, Talleres po p : Repaso, |de datos y Analisis 9 proyector
test y talleres.
resultados
i Estrategias genéricas de|  Trabajo Individual AnSlshyde Easo: Pi Marcadores, Material
- LAsesiratsgias gendricas: Brateg a8 gen rican rabajo Individual, Experiencias reales en el | Investigaciones, Generacion Aulica, Reconstruccion del|’ 227728, Marcadores, Materiales
liderazgo en costes, dif i6 tos, diferenci , | Trabajo Grupal, Estudio % 6 ! i de apoyo, textos de consulta,
concentracién. concentracion de Caso, Talleres campo profesional. Repaso, |de datos y Anlisis senosmiento proyector
! test y talleres.
Las estrategias de desarrollo, Analisis competitivo Trabajo Individual Anélisls de casos. Pizarras, Marcadores, Materiales
marco competitivo: competencia, Gdaad as 5 fi Trabaio G . Est .nm Experiencias reales en el Investigaciones, Generacién Aulica, Reconstruccion del 2 : 5 i
clientes, proveedores, sustitutivos, | D35340 €n 1as 5 fuerzas | Irabajo Grupal, Estudio campo profesional. Repaso, [de datos y Andlisis 9 conocimiento @ apoys, taxtas da consulta,
nuevos entrantes de Porter de Caso, Talleres test y talleres. proyector
Las estrategias de desarrollo, por Desarrollo por Trabajo Individual Anilisis de casos. £ Pizarras, Marcadores, Materiales
intensificacién: penetracién, : 2 e . 4 T Experiencias reales en el | Investigaciones, Generacion Aulica, Reconstruccion del ! ¥
intensificacion: matriz | Trabajo Grupal, Estudio S 9 e de apoyo, textos de consulta,
Sasarrollo de productos, desarrolie campo profesional. Repaso, |de datos y Anilisis conocimiento '
de mercados, diversificacion Ansoff de Caso, Talleres proyector
test y talleres.
e Anilisis de casos.
abajo | 5 N . < i i ' i
Las estrategias de desarrolio, por | Integracidén vertical y ._.E._Mm.cumu:._g.._.___.. _Muw._r-o Experiencias reales en el | Investigaciones, Generacién 8 Aulica, Reconstruccion del MW””N:”..H&H.»«. ______a:_whm_u“wm
intregracién: vertical, hori ! horizontal nmhom_mc uﬂun_oaw campo profesional. Repaso, |de datos y Andlisis conocimiento . p ﬂ_n:. xiosgeconsu’a,
' test y talleres. proyad
" 3 i = Andlisis de casos. J i - -
Las estrategias de nowzﬁ__,o. por U_<n.3.:nua._o= Trabajo Individual, ; Experiencias reales en el Investigaciones, Generacién Aulica, Reconstruccian del t_uni_m. Marcadores, Materiales
diversificacién: éntrica,  |concéntrica, horizontal y| Trabajo Grupal, Estudio =N 6 R {de apoyo, textos de consulta,
Fiorfsatal, eica pien dsiCaso  Tallores campo profesional. Repaso, |de datos y Andlisis conocimiento ?n.;__mn:uq
! test y talleres. €
Estrategias y 3 Analisis de casos. i ] AT i
o Trabajo Individual = S, i . : - |Pizarras, Marcadores, Materiales
i acteristi t E enel |Investigaciones, Generacién " rediid: k
Las estrategias de lider, retador, car risticas de Trabajo Grupal, Estudio xperiencias reales en e [4 A g Aulica, Reconstruccion del de apoyo, textos de consulta,

conocimiento

proyector |
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FACULTAD CIENCIAS ADMINISTRATIVAS
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CARRERA DE: LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES UNIDAD # 3

Sistema de evaluacién de los aprendizajes en funcion de:

Actividades.

Gestion formativa

Gestion practica y auténoma

60%

a) Trabajo participativo en clase,
b) Reportes de talleres y equipos colaborativos,

c) Controles de lectura,

d) Otros: Exposiciones individuales sobre casos

a) Exposiciones individuales y grup v

b) Demostracién de uso directo de los acervos bibliotecarios o en red,
c) Trabajo de laboratorio, talleres, seminarios,

d) Ejercicios Orales y Escritos de técnica juridica,

e) Practicas Diversas, incluyendo la de los laboratorios,

f) Trabajos de Campo,

Jm__ Trabajos individuales de lectura, anélisis y aplicacion,

h) Uso creativo y orientado de nuevas Tics y la multimedia,

r__ Lectura critica y analisis comparado de casos,

j) Asistencia y reporte de Eventos académicos.

k) Otros: (Detallar)

Acreditacién y validacion

40%

a) Examenes orales y escritos tedricos,
|b) Exémenes orales y escritos practicos,
c) Sustentacién de proyectos de investigacién y casos practicos.

d) Otros: (Detallar)
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CARRERA DE: LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA

No Titulo de la obra. Existencia en biblioteca. Numero de ejemplares.
1 MARKETING ESTRATEGICO, JJ Lambin Ed.Mac Graw Hill NO 0
2 PRODUCT LEADERSHIP, Robert G. Cooper, Perseus Publishing NO 0
3 DIRECCION DE MARKETING, P Kotler, Prentice Hall ]| 3
4 NO 0

PRINCIPIOS DE MARKETING, Agueda Esteban Talaya Ed. ESIC
1
2 WINNING AT NEW PRODUCTS, Robert G. Cooper, Perseus Publishing
3 HOW TO CREATE PROFITABLE NEW PRODUCTS, G. Gruenwald, Ed.NTC

No Direccion electrénica / URL
1
2
3

Responsabilidad. Nombre del responsable. Firma. Fecha entrega.
Elaborado por: ING. HOMERO VILLACIS AVEIGA. MSC. § 25/7/2019
Revisado por: ING. ROSA CARRASCO REYES, MAE h..,le(\.hMUnv ) 25/7/2019
Aprobado por: ECON. MAURICIO VILLACRESES COBOS, MF \%ﬁ £ ; 25/7/2019

Secretaria de la facuitad: AB. ELIZABETH CORONEL CASTILLO. 25/7/2019
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