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Facultad: CIENCIAS ADMINISTRATIVAS
Carrera: LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA
Asignatura: FUACION DE PRECIOS Y POLITICAS DE PROMOCION cédigo: 406 Unidad de organizacion curricular; Unidad profesional Campo de formacion: msunonﬂoum_oa
Semestre: 4 P Horario:
i 7 Horas componente de prictica y Horas componente trabajo
I i 5 : ¥
Plan de estudios N®. Créditos: 16 Horas componente docencia 48 experimentacion: 16 auténoma: 56
Prerrequisitos: FUNDAMENTOS DE MERCADOTECNIA
Periodo académico: 2019 - 2020 Ciclo: 1
Docente: ING. MYRIAM PACHECO RODRIGUEZ Titulo de posgrado: MASTER EN ADMINISTRACION DE EMPRESAS
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implementar estrategias p ionales para ir ivar la pra de productos/senvicios por parte del consumidor.

Aportes teéricos Aportes metadolégicos Aporte a la comprensién de los problemas del campo profesional - Contextos de aplicacion
ﬂ estudiante estard en capacidad de explicar la importancia de la fijacién |La mu_n_.EEE acorde a la realidad del mercade, aplicara las La asi ira visualiza la forma ad la de fijar precio al preducto/servicio, a |El conocimiento adquirido le permitira al estudiante
de precio, de la actividad promocional y, como esta se relaciona con el teglas adecuadas de fijacién de _uan.o w__ Eo....,n.o_u: n_._u__nn- los problemas comunicacionales del mercado objetivo y su impacto en |fijar precio al producto/senvicio acorde a la realidad
mix de marketing. Conoceré las variables para la fijacién de precio y las diante el analisis de sus principal las decisiones de compra. En concordancia con lo cbservado genera especifica.de sumercado y de aplicar de forma

actividades promocionales que le permitan incentivar el comportamiento de n_ovﬂmun la esiralegia promocional, jmpulsando los
|compra del consumidor. cafiales n_ea__mna_ 32_213 mayaristas y
}_:o_._w._mu \

fases del plan promocional. Aplicara las estrategias de promocién segun
el tipo producto o canal de distribuci'an.
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p

del sy relaclionad
objetivos de la carrera:

con el campo de

decisiones.

Implementacion de la estrategias, investigacion, manejo de equipos colaborativos y toma de

al publico objetivo.

Un profesional que pueda analizar los diferentes mercados a tréves de la generacion e
interpretacion de informacién para poder tomar decisiones comunicacionales con respecto

Un profesional integro, apegado a la etica y responsabilidad social.

Aportes al perfil de egreso: Capacidades integ ylo petencias, logros o resultados de aprendizaj
¥
Genéricas de la Universidad de Guayaquil Especificas de la carrera Logros de aprendizaje Ambito
* Realiza investigaciones de mercado tanto cualitativas, como
Analiza, sistematiza y amplia la informacién, cuantitativas, a partir de conocimientos e interpretacién de las
desarrolla conjeturas orientando el uso del dencias actuales, pred de la economia global. Elabora
conocimiento hacia la mﬁ._omﬂuz. préctica y la planes de marketing y toma de decisiones estratégicas en todas las
meta cognicion, : ._:—.om._.w équipas dreas relacionadas con el desarrollo de proyectos de marketing.m ]
no..._u..“._“xm“__.__zm:““. :hﬂhe%mam_mno_ﬁawﬂmw <_.M._Cr_.”mﬁm 4 Analiza adecuadamente la gestidn integral del cliente y entiende ¢l [Tomar en cuenta factores y variables de un H
W,_._:o,__mn_.a_._ G ki lento del cc A Fortalece _E._S_._._B:m::z problema bajo un enfoque sistémico. E
A orientados al Marketing Internacional @ Maneja la comunicacién c s 2
ili alcula y asumir riesgos en forma razonable.
..Uo:nxum y u_dmo._..:.m rm_u___nmnmm en loa languajes integral de marketing: publicidad, promocidn, branding, Y e 5
informaticos y digitales aplicadas a la merchandising, relaciones publicas e imagen corporativa. ©
generacion de conocimientos y al ejercicio
profesional.
Crganiza, interpreta, construye y evalda el Maneja de forma eficiente las aplicaciones y los softwares en el
conocimiento de forma critica, creativa e campo de la mercadotecnia. » Disefia estrategias para la
integrada, para |a toma de decisiones y la construccién de marcas, discierne v evaluar las actividades
resolucion de problemas. relacionadas al desarrollo, innovacién y lanzamiento de productos.s o - o
Piensa, gestiona y evallia tensiones y Desarrolla capacidad de reflexién critica analitica ante la realidad de |C1asifica informacidn relevante de mercado. K]
problemas con enfoque sistémico, utilizando 08 o negacias en entarno competitivo global. Préctica y desarrolla habilidades personales de K
lenguajes, métodos, procesos y procedimientos comunicacion con su entorno; interno y externo z
disciplinares para la explicacién e intervencién ]
de la realidad, asumiendo sus transformaciones =
y complejidades.
Fortalece habilidade con|A lo tedrico-prictico con habilidades y actitudes éticas,
M“ﬂﬂm“ﬁﬁh.mb%“:&:”“ﬂmﬂMWQNMMNQHW:HM__H@ responsabilidad y w,mzw__w. mn_ social, .m,o:un_m:.—m_n__w_ n_ﬂunr.o nacional Adopta con frecuencia actitudes positiva ante
] y 1 e __._85._.20:»_.. U_mm_ ay m_nn:mu u.nn.o:nu w~_ ; prob evidentes para otros - .m
o _mﬂaan_nn de neg: 5 v Jongs con uﬂ_ 08, Emite juicios asertivos frente a situaciones =2
P Isticos, sociales y éticos ante el consumidor, cliente interno, y ambiguas o complejas. = % =
creathadad y aan_.m:.ns.._..w:s. potenciando su 1, comunidad en general. Dominara sus impulsos emocionales con eficacia, »
|funcién politica y social, siendo consciente de la ; nigi S - >
. Tz Actia con justicia'en |a aplicacién de las leyes. .
Inecesidad de procurar su aprendizaje y 2 A m
formacién a lo largo de Ia vida Utiliza estrategias de pensamiento critico en ja 8
9 ? toma de decisiones segun los requerimientos de 3

una deferminada situacion.
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UNIDAD # 1: FUACION DE PRECIO Y PROMOCION

OBJETIVO: DETERMINAR LA FORMA CORRECTA DE FIJAR PRECIO AL PRODUCTO/SERVICIO Y DEFINIR LAS ESTRAGIAS PROMOCIONALES ACORDE AL MERCADO OBJETIVO

caracteristicas y sus

diapositivas para las clases, conclusiones.

PROMOCIONDE VENTAS

documentos sobre el tema tratado.

Métodos, técnicas e instr tos en funcién de las actividades de organizacién del aprendizaje.
. 4 1 Tiempo de
Contenidos: Conocimientos Comp de Escenal
a desarrollar. ponentes de practicas de Bprendizaje en aﬂhuﬂﬂuﬂﬂ‘nﬁ_“””““”_ug Recuraos dishcticos,
R Sl e . | aplicacién y experimentacion | Comp de aprendizaje aut6 haras, g
de ap j por | Ac de apr ! de los aprendizajes.
el profesor. colaborativo.
BIENVENIDA - S
REGLAMENTOS 1.Fijacién DEFINICION DE PRECIO. - Grientacion
estrategia de precios. para analisis de casos, foros, conferencias. | Debate: diferentes definiciones Andlisis de Investigacion con enfoque 75 Adilics, kv vidliial Ordenador, infocus, pizarra,
2 Fijacién de precios en Presentacion de termas en diapositivas para PRECIO préctico sobre el tema tratado. 2 * ¥ marcadores
funcién del mercado, orientada las clases, conclusiones.
I P Lol
3.Competencia. Resolucion Ori ; : ;
% ; rientacién para andlisis de casos, foros, TALLER SOBRE e Pizarras, Marcadores, documentos de
cuidadosa de las conflictos. conferencias. Presentacidn de temas en | IMPORTANCIA DE CONOCER _m“M”___.mMMw” M”U_Nc“__m”hk_mwﬂhﬂmﬂwm 7.5 Allico, real y virtual apoyo, textos de consulta, proyecior,
diapositivas para las clases, conclusiones, A LA COMPETENCIA ’ internet, video
4.Estrategia de fijacion de Orlentaci o :
% : 5y tacién para andlisis de casos, foros, . - I Pizarras, Marcadores, documentos de
pracios. Geslicn n_mn.:_m desu | conferencias. Presentacion de temas en ._.m__mwm.am_.ﬂwwwﬂ__ bm”»mo _Mwmnwﬁ%mmqﬂ”” Mdu_wm:“__m_wh__mmmmﬁ_”nmo 7.5 Adlico, real y virtual apoyo, textos de consulta, proyector,
mancace, diapositivas para las clases, conclusiones. 3 internet, video
5.Analisis financiero. Fijacion Orientacién i "
b para analisis de casos, foros, o Pizarras, Marcadores, documentos de
de precios para obtener conferencias. Presentacion detemasen | EJERCICIOS PRACTICOS Investigackin el Web y lecturs e 7.5 Adlico, real y virtual apoyo, textos de consulta, proyector
beneficios : o 3 documentos sobre el tema tratado. 3 yo.  ProYecicy,
. diapositivas para las clases, conclusiones. intemnet, video
6.Consumidores. Cémo DEFINICION DE PROMOCION - 3
comprender las decisiones de | Orientacion para andlisis de casos, foros, EJERCICIOS PRACTICOS - Investigacién en la Web y lectura de 785 ot R an_._.mw_m yv_ﬂ__»maqﬁmao_,mw. nﬂncamao.ﬁ de
compra y como influir sobre conferencias. Presentacion de temas en PROMOCIONDE VENTAS documentos sobre el tema tratado. ¥ i Bt Sl BPOYD, 18K m_ b canm_.“ a, proyector,
gllas diapositivas para las clases, conclusiones. = intampn viteo
7.5abra acerca del mix de la ; ; isi e
promociony elmixel | G e emason | EJERCICIOS PRACTICOS - knisigaciin e Wby fockive do 76 Ao, A5 SRR 1. Koo, it Qs praperion
Sm}mﬁ._:m para adecuar la diapositivas para las clases, conclusiones, FROMOCIONDE VENTAS docurnentos sobre el fema ratado, _ /2 2 : internet, &aao. _
|_promocion ala mixiura total
8.Aprendera el ciclo de vida de o ; - e -
i i entacion para andlisis de casos, foros, i y Pizarras, Marcadores, documentos de
los bienes y servicios, confarandlas. Praséntaciin de lemas a6 EJERCICIOS PRACTICOS Investigacion en la Web y lectura de 75 Adiido, real y virtual apoyo, textos de consulta, proyector,

| intemet, video

gsirategias
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FUETEI — CARRERA DE: LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES UNIDAD # 1

Sistema de evaluacién de los aprendizajes en funcién de: Actividades.

a) Trabajo participativo en clase,
b) Reportes de talleres y equipos colaborativos,

estionformativa c) Controles de lectura,

d) Otros: Exposiciones individuales sobre casos

a) Exposi individuales y grupales,

b) Demostracién de uso directo de los acervos bibliotecarios o en red,
c) Trabajo de laboratorio, talleres, seminarios,

60% d) Ejercicios Orales y Escritos de técnica juridica,

e) Practicas Diversas, incluyendo la de los laboratorios,

Gestion practica y auténoma f) Trabajos de Campo,

g) Trabajos individuales de lectura, andlisis y aplicacion,

h) Uso creative y orientado de nuevas Tics y la multimedia,

i) Lectura critica y analisis comparado de casos,

J) Asistencia y reporte de Eventos académicos.
k) Otros: (Detallar)

a) Exdmenes orales y escritos tedricos,

b) Exdmenes orales y escritos practicos,
Acreditacién y validacién 40%

c) Sustentacién de proyectos de Iinvestigacién y casos pr

d) Otros: (Detallar)
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CARRERA DE: LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA

Unidad # 2: Los medios promocionales

OBJETIVO: CONOCE LA IMPORTANCIA DEL PAPEL DE LOS MEDIOS PROMOCIONALES

Desarrollara ejercicios

diapositivas para las clases, conclusiones.

VENTAS

GESPECU - FCA/2019

documentos sobre el tema tratado,

Métodos, técnicas e instr tos en funcién de las actividades de organizacién del aprendizaje.
Tiempo de
Cc 1 c Imlent C tes de d i Escenarios en funcién de los
p P L *
a desarrollar, PO v de pr . wn Lo Rl -uahuqmwu €0 | ambientes de aprendizaje. Recursos didacticos.
Al 1 tetid, " Al * ¥ bl gl {4 L .. 2
Actividades de apr 1] por | Acti de apr Il de los aprendizajes.
el profesor, colaborativo.
ENTREGA DE NOTAS
factores que influyen en la Crientacion para analisis de casos, foros, : ey | Pizarras, Marcadores, textos de
inversidn de la oferta conferencias. Presentacién de temas en VIDEQ: LA GUERRA DEL PAN Investigacion en la Web y lectura de 7.5 Adlico, real y virtual consulta, proyector, dialogo, andlisis
- : P : VALENCIANO documentos scbre el tema tratado. : e aids
promacional. diapositivas para las clases, conclusiones. de casos, discusion dirigida.
determinantes necesarios para
desarrollar una oferta Orientacién para andlisis de casos, foros, g Pizarras, Marcadores, lluvia de ideas,
promocional de ventas y conferencias. Presentacién de temas en | Debate: diferentes definiciones _HMM“_MMM”“ Munnﬂﬁm_”:«.wmﬂhﬂmm 7.5 Aulico, real y virtual textos de consulta, proyector, dialogo,
cuando deben ser con diapositivas para las clases, conclusiones, ’ s de casos, discusion dirigida.
orientacién defensiva y
los medios de promocidn: El
crecimiento de los medios Orientacién para andlisis de casos, foros, . Pizarras, Marcadores, lluvia de ideas,
rmasivos de noacan.mna:.. conferencias. Presentacion de temas en | Debate: diferentes definiciones _Mwww*%mm:n__“” th_w%“,_mﬁwh_mm”wﬁmamm 75 Allico, real y virtual textos de consulta, proyector, dialogo,
ATL; periddicos, revistas, | diapositivas para las clases, conclusiones. : andlisis de casos, discusién dirigida.
television, radio, promociones
los problemas del abuso y el
futuro de las promaciones. | Orientacién para analisis de casos, foros, wmogom_mn_wﬂ..r__.bmmm}mm.m_.geum Irwesligacion en la Web v lectura de Pizarras, Marcadores, lluvia de ideas,
la metodologia de bdsqueda | conferencias, Presentacién de temas en o 9 v 7.5 real y virtual textos de consulta, proyector, dialogo,
" 7 o i CUANTITATIVOS, documentos sobre el tema tratado. Tk . ] i
de ideas para las diapositivas para las clases, conclusiones. andlisis de casos, discusidn dinigida.
PROMOCIONDE VENTAS
promociones.
el presupuesto promocional, Ejercicios DE: - .
su importancia y los métodos | Orientacién para andlisis de casos, foros, y ) , Pizarras, Marcadores, lluvia de ideas
para mm_mc_mnm:o.. conferencias. Presentacidn de temas en vaMcnﬂc%%hMiﬁw%ﬁﬁz _““M”__MMMW” Muuwmc“ﬁ”_.ﬂ:_mmﬂcﬁnﬂmo 75 real y virtGal textos de consulta, proyector, dialogo,
Aprenderd como medirla | diapositivas para las clases, conclusiones. COMISIONES ! " andlisis de casos, discusion dirigida.
eficacia de las promociones: g
Medir el desemperio de la Orientacion para andlisis de casos, foros, | Ejercicios DE: RENTABILIDAD el j it | Pizarras, z._.mBmao_du. lluvia de ideas,
venta personal conferencias. Presentacidn de temas en DE LA PROMOCION DE Investigacién en la Web y lectura de 7.5 Adlico, realy virtual textos de consulta, proyector, dialogo,

andlisis de casos, discusion dirigida,
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CARRERA DE: LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA

EVALUACION DE LOS APRENDIZAJES UNIDAD # 2

Sistema de luacién de los aprendizajes en funcion de: Actividades.

a) Trabajo participativo en clase,
b) Reportes de talleres y equipos colaborativos,

Gestidén formativa
c) Controles de lectura,

dlOtrag: Evnmclelengs ndiuidigle: cobra racns

indiv Y grug '

a) Exp
b) Demostracién de uso directo de los acervos bibliotecarios o en red,
c) Trabajo de laboratorio, talleres, seminarios,

60% d) Ejercicios QOrales y Escritos de técnica juridica,

e) Précticas Diversas, incluyendo la de los laboratorios,
Gestion practica y autd f) Trabajos de Campo,

|0) Trabajos individuales de lectura, analisis y aplicacién,
h) Uso creativo y orientado de nuevas Tics y la multimedia,
I} Lectura critica y analisis comparado de casos,

j} Asistencia y reporte de Eventos académicos.
k) Otros: (Detallar)

a) Exa orales y itos tedricos,
b) Ex4 orales y ritos practi

Acreditacion y validacién 40% /
c) Sustentacién de proyectos de i igacion y casos practi |

d) Otros: (Detallar)

™~
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Titulo de la obra. Existencia en biblioteca. Namero de ejempla
Promocion.Gon 05 y estrategias. NO 0
NO 0
Direccion electronica / URL

Responsabilidad. Nombre del responsable. Fecha entrega.

I : ~ 25/712019
Etoiq o ING. MYRIAM PACHECO RODRIGUEZ, MAE ;

Revisada por: ING. ROSA INES CARRASCO REVES XN 25/7/2019
Aprobado por: ECON. MAURICIO VILLACRESES COBO, MF 265/7/2019
Secretaria de la facultad: AB. ELIZABETH CORONEL CASTILLO., 25/7/2019
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